
互联网筹款，如何做好公众动员

在互联网时代，互联网+筹款的新模式，逐渐成为社会

组织筹款的主流方式，如何更好的在互联网平台进行筹款

呢？

想要更好的进行线上筹款，需要从以下几方面准备：

一、机构自身筹款能力的分析

首先需要梳理一下，可非理性捐款的群体数量，即核心

志愿者的数量，什么叫做非理性捐款呢？主要凭借朋友关系、

周边核心志愿者的信誉及机构本身的信誉进行捐款的支持

行为。

第二，项目的自然传播力，就是说把项目上线到平台之

后，它是如何去进行更广泛的传播。通过朋友圈及核心志愿

者进行二次分享扩大项目的传播面，从而带来的筹款金额，

需要注意的就是传播的转化率。因为现在我们的互联网筹款

平台是越来越多，类似于轻松筹、水滴筹和腾讯乐捐、支付

宝公益等一大批互联网众筹平台，益朋友圈和公益群链接是

非常多，再加上腾讯从2015年开始搞九九公益日，基本上线

上的传播转化率已经被降到很低。

第三，被服务群体对项目是否认同，是否会加入支持队

伍？

第四，是否有企业的支持。2—3万的小项目，可能通过

核心志愿者的带动加上咱们平时的一些传播可能就会轻松



完成这个项目。5万以上依靠个人捐款得到的效果可能不那

么理想，大多项目的社会公众的传播面不高，就需要去拉动

更多的企业、企业家对咱们进行支持。给企业开具的捐赠发

票，可以用来抵税。

第五，对于筹款需要有战略规划。经过99公益日一系列

的朋友圈、捐款信息刷屏，可能大部分捐赠人都已经疲惫了，

建议大家把金额设的不要那么高，因人员工资所占的比重较

高，尽量不要把人员工资太多的放在项目里。

二、互联网筹款的常规准备与技巧

（一）准备：

第一，团队如何做好分工，负责人和理事一定要做好表

率作用，起到发动机的作用。

第二，要发动身边略有威望的人，比如大学的老师、比

如一些作家画家等。

第三，准备感谢信和证书，捐款者收到感谢信和证书，

可能就会产生两次的捐赠，甚至是更积极的宣传这个项目。

第四，得花钱、会花钱，比如组织一个志愿者会议，准

备一点茶歇、谁，让大家充分在玩的过程中营造一种比较积

极快乐的气氛，这样才能更好地让大家来参与项目。

（二）技巧：

1、如何让企业更好地介入筹款



首先找到这个企业家，一个企业家获得一些青年企业家、

青年有责任企业家这种证书是非常多的，但是他能得到社会

组织证书的机会是非常少的。把社会组织颁发的证书放在办

公室有利于客户对其产生不一样的崇敬之情，这样对他的业

务有好处，实现互利共盈。

2、如何发动熟人进行筹款

对不同的关系使用不同的话术发动筹款，这就需要具有

一些沟通技巧。不建议过度发动熟人筹款。

转发筹款链接时，自身以身作则，自己先捐款。

腾讯乐捐的一起捐，将一个大的目标进行分散化、琐碎

化、化整为零化进行处理，这样可能会带来一些很意想不到

的效果。

筹款链接一定不要群发，而且公益群一定要少发。

注意转发朋友圈的时间段，早上7点到8点，12点半到1

点15分，6点到7点之间，睡前9点半到10点半甚至11点期间，

把筹款连接转发到朋友圈，能够看到的人、能够刷到的人是

相对会比较多的。

转发朋友圈之后，话语不要太长，拒绝千篇一律。

可以把筹款链接私发给朋友，带一句话，“您好我正在

为这个项目进行筹款，如果您支持我的话，我可以写一段我

们共同经历的过的事情，写一段共同的故事，就是让对方捐



款的同时能够得到一定的体验感，这也是做捐款人维护的一

种技巧。

换换风格创造一个可爱的筹款二维码。在任何一个搜索

引擎上搜索二维码转换器，二维码生成器都会出现大量的类

似于这种海绵宝宝比较有特色的二维码。

找略有威望，有特殊群体的人做定制海报，也就是劝募

海报。和朋友约定好，在一个时间段集中发，共同占领朋友

圈，这样共同好友、彼此之间的共同好友一瞬在这个时间段

看到好多的定制海报，他所进行的捐赠的可能性也会越来越

大。

3、如何开拓陌生的群体进行筹款

第一，联合筹款共同执行。就是同一个项目我们共同的

执行，拉更多的团队进来，共同去筹款，然后把各自的筹款

摊到各个队伍，进行项目的执行。

第二个技巧是要利用好我地的一些大V公众号到作用，

一般一个大V公众号，像一个城市50万粉丝以上的号是非常

多的，还有100万粉丝的公众号在各地也是非常多的。不一

定让这个公众号给咱们推头条，咱们可以让他给咱推第三条

甚至第四条。可以做适当的预算用到大V公众号的推广。公

众号的文案和图片一定要自己准备好。




