
第六届中国青年志愿服务公益创业赛参赛项目简介

项目名称 028.C青年，你好！——蓉漂青年创意空间运营公益项目

申报方式 省级赛会单位推报

项目类别 文化传播与旅游服务

项目实施时间 2018-08至2023-08，共计60个月

项目简介（500字

以内）

028.C青年，你好！——蓉漂青年创意空间运营公益项目依托一个阵地、倡导四大友好、

开展N类公益行动，带动被成都文化所吸引的蓉漂青年融入城市、交友乐活、发挥创意，

使蓉漂青年在融入城市的同时为宽窄巷子为代表的少城文化焕发新的活力。

 2018年，28名北京、上海、杭州等地来成都工作、生活的“蓉漂青年”，为老成都文

化所吸引，发挥兴趣爱好为宽窄巷子定制了一套充满青春活力的文创公益产品，被官方

点赞。信心大增的他们租下宽窄巷子马路对面的斌升街28号，改建成双创孵化和城市有

机更新复合型商业空间——“028.C青年创意社区”，供蓉漂青年入驻、集会，共创公益

潮文化。

 5年来，蓉漂青年从文创开始，到运营“028.C青年创意社区”公益空间，通过引入潮

流品牌、文化企业、孵化培育文创产业人才、向社区开展公益空间、开展丰富多彩的公

益活动的方式，以阵地为依托，以“社区/社群”为核心，以青年创新创业为切口，以文

化为主线，开展公益创业。

 目前，项目已入住5个品牌、5家企业，孵化6个项目或品牌、建立10余个社群、年开展

公益活动近200场惠及青年10万人、带动100余名青年创就业，带动经济收入近300万元。

社会成效和社会价

值（300字以内）

1、双创孵化和复合型商业空间并行。社区已入住5个品牌、5家企业，孵化6个项目或品

牌，已初步形成完整的文化产业链。

 2、深耕内容和活动，激发新消费场景。年度吸引超10万名青年消费和游览，开展公益

活动150余场次，更新自由探索城市风味的泛文化类播客120余场。

 3、活力社群，用骑行探索城市，发现不一样的成都。组建成立活动社群和商居联盟等

组织10余个，社群规模突破5000人；举办超过50场骑行活动，参与人数1200余人。

 4、当好“孵化器”，助力小微文创品牌“站住脚”。针对高校在校和毕业青年等群体，

区分3种就业创业形态，持续开展服务和孵化，服务青年创就业超过100人，带动经济收

入近300万元。

运营保障（500字

以内）

本项目依托“028.C青年创意社区”实体商业空间，由公益创业团队总体运营（进行品牌

招商和公益活动策划）。

 实体空间总面积1408平方米，分为A栋和B栋2个区域，A栋有5层，B栋有3层，通过引入

具有相同理念的潮流文化品牌收取租金实现自我造血。AB栋的1、2层均为“生活方式商

业空间”和“艺术文化商业空间”，A栋3、4层为产业办公空间，定义为“创意工作室”

和“内容工作室”。A栋5层为园区孵化器，定义为“共同主理/孵化中心”，已孵化6个

项目或品牌。

 公益创业团队分为市场开发部、伙伴服务部和公益策划部三个部门。其中，公益策划

部主要策划和执行围绕四大友好的各类公益活动。

 目前创意社区入驻企业聚焦于文化创意及生活方式领域，已初步形成完整的产业链，

其中包括了创意的策划、设计、生产、销售、展示、营销等多个环节，涉及文化创意设

计、数字文化创意、文化旅游、文博文创等多个领域。

组织治理（500字

以内）

组织治理以公司运营+社群运营为抓手。公司设置市场开发部、伙伴服务部和公益策划部

三个部门。社群依托兴趣小组、社区和商居联盟建立，目前已有10余个，5000余人。

 组织治理基于“四大友好”理念。

 1.以骑行友好为理念，开展每周1次的“少城文化”骑游活动，以少城文化著名地标为

节点，在骑游活动中，通过文化爱好者的志愿讲解，深度体验少城文化。



 2.以环境友好为理念，开展环保展、环保讲座、开发旧物再生的文创产品或装置。

 3.以宠物友好为理念，在空间中设置宠物友的饮水、如厕装置和玩具，为宠物主人和

爱好者提供交流平台。

 4.以社区友好为理念，在阵地外为居民设置可以舒适、自由地落座、晒太阳、聊天的

区域和桌椅；在阵地内设置可变空间，居民可以申请无偿使用场地进行会议、活动；蓉

飘青年同居民共同策划展览、活动，促进文化交流。

 

公益创业模式

（500字以内）

公益创业模式为，依托“蓉漂青年乐活、少城文化弥新”的共同理念，以“固定空间出

租、可变空间共创、公益活动共策、文创产品共售”为主要收入来源，进行公益创业。

 共同理念——“蓉漂青年乐活、少城文化弥新”决定了运营团队在寻找合作方的时候，

将共同的理念作为引入商家的重要衡量标准。入驻企业不仅是青年耳熟能详的潮流文化

品牌，更乐意融入社区、参与公益、共同发展。

 固定空间出租，即出租“生活方式商业空间”和“艺术文化商业空间”共计4层商业铺

面，以及共计3层的“产业办公空间”工位，获得租金。

 可变空间共创，即将1层主入口旁的黄金地段设置为定期更换的品牌快闪店或主题活动，

和品牌共创。二楼工作坊空间，定期举办手工坊、分享沙龙等多种线下活动，低偿收费

或争取公益资金扶持。

 公益活动共策，即同不同的合作方一起策划公益活动，例如 “你好呀，少城！”文化

沙龙、““要啥？自行车！” 展览等丰富多彩的公益活动，获得分成。目前“028.C骑

行派”、 “鲸鱼赫兹”和四友市集”已常态化开展形成品牌。

 文创产品共售，即协助青年设计师开发《大熊猫（舞剧）》特色文创产品、大运村签

约文创产品、“蓉城社区淘”系列文创产品等获得收入分成。

 

存在困难及下一步

打算（500字以

内）

下一步打算：

 1、 进一步扩大蓉漂青年的认同感。目前，蓉漂青年参与活动的积极性日渐高涨，

重复参与率已达67%。下一步，将继续围绕“少城文化”开发蓉漂青年有兴趣的公益活动，

促进青年融入和发展。计划每年开展活动200个。

 2、 进一步挖掘文化内涵形成品牌。目前已打造6大文化品牌，孵化100余名文化青

年，下一步计划进一步加强宣传报道，参与评优评奖，夯实品牌矩阵和影响力。计划每

年新增3项潮文化品牌。

 3、 引导青年交友创业和发展。以文化为引，进一步引导青年婚恋交友、创新创业，

实现个人的成长和发展。计划年直接服务青年潮3000人。

 


