
第六届中国青年志愿服务公益创业赛参赛项目简介

项目名称 蓝莓新公益，助农新希望

申报方式 省级赛会单位推报

项目类别 乡村振兴

项目实施时间 2019-06至2023-08，共计50个月

项目简介（500字

以内）

蓝莓新公益，助农新希望项目在结合市场环境和现有条件的基础上，重新规划了蓝莓的

发展方向。在怀宁县南方村，全村有32户贫困户，户均年收入仅为8000元。通过志愿者

的指导，当地农民学习蓝莓种植技术，并开始种植蓝莓。这使得农民的生活环境发生了

改变，许多农民通过种植蓝莓增加了收入，摆脱了贫困，改善了居住条件。预计到2025

年底，该项目的营业额将突破500万，净利润将突破250万。通过蓝莓种植，不仅直接推

动了农业产业转型升级，还间接带动了就业。该项目已经帮助当地52人解决了就业问题，

预计到2024年将带动百人就业。

社会成效和社会价

值（300字以内）

蓝莓新公益，助农新希望项目在结合市场环境和现有条件的基础上，重新规划蓝莓发展

方向。在南方村，全村贫困户有32户，户均年收入仅为8000元/年，通过志愿者教授当地

农民种植蓝莓，使当地许多农民通过种植蓝莓增加了收入，建造了新的楼房。预计2025

年年底实现营业额突破500万，净利润突破250万。通过蓝莓种植，不仅直接带动农业产

业转型升级，也间接带动了就业，项目现已帮助当地52人解决就业问题，预计2024年实

现带动百人就业。经研究发现，只要当地土壤酸碱度、种植环境、土壤湿度含量等指标

符合复制标准，即可实现项目复制和可持续发展，我们未来计划向山区迈进，利用山区

闲置土地，给农户带去蓝色希望，促进乡村振兴。

运营保障（500字

以内）

项目建立了合作共赢的伙伴网络体系，与怀宁县思源蓝莓农民种植专业合作社等8个专业

合作社达成稳定合作；与当地部分建档立卡户签订包销协议；聘请安徽农业大学农学院

教授董召荣等专家作为项目技术顾问；与鲜丰水果、盒马等线下商超达成销售合作；由

安徽三联学院法学社等专业律师担任项目公关；由安徽三联学院青年志愿者服务中心长

期提供志愿者支持；另外项目获安徽三联学院团委、就业创业处、电子商务协会等单位

大力支持，各部分专业化参与到项目产业链分工中，资金使用和资源配置合理，财务可

持续发展。

组织治理（500字

以内）

“蓝精灵”团队现有正式注册志愿者106人，包含主席团、办公室、秘书处、宣传部等6

大部门，是一支专业素质过硬、协调作战能力强的大学生助农志愿服务团队，团队组织

治理规范，管理制度健全，核心成员稳定，专业能力互补协同，具备优秀的内部治理能

力。

 1.党建引领：蓝精灵团队始终坚持党的领导与完善组织治理相结合，充分发挥党员的

先锋模范作用，坚持“讲政治、抓创新、惠民生、保安全”工作总思路，锚定项目发展

蓝图，以高质量党建引领推动项目高质量发展。

 2.权责明确：项目前期，由团队主席团与当地政府签订合作意向，达成意向后由我方

办公室与当地村委会制定详细的计划书，由我方外联部负责实地调研考察并与当地农户

交换意见。

 3.监督透明：由秘书处负责整个项目的资金运转与管理，信息全公开，资金全透明。

 4.招募培训：我方宣传部在组织内部招募符合条件的志愿者，由专家对志愿者进行系

统化、专业化培训。

 5.服务管理：由监察部研究制定路线与各类后勤保障，严格保障志愿者外出人身安全，

并做好记录工作。

 6.销售推广：由10个二级学院青志分中心承接销售与推广任务，充分发挥各自特长，

优势互补，线上线下结合。



公益创业模式

（500字以内）

蓝精灵团队与当地农业合作社、村集体合作,统一实施建设蓝莓种植基地。大力支持农户

入股，按照“租赁+分红”、贫困户用工等模式与贫困村签蓝莓种植合作协议，不需提供

资金，只提供土地和劳动力即可享受分红。

 在秧苗上，以“0差价”模式为合作社或村集体提供优质秧苗；在肥料上，向农户提供

自主研发的蓝莓专用叶面肥；在技术上，志愿者对合作社、村集体进行培训提供种植经

验，使得蓝莓从育苗到开花结果、病虫防治实现标准化品控。在销售上，在蓝莓鲜果的

基础上生产蓝莓加工品提供产品附加值，保障农户收入。

 通过线下销售展示馆、开放蓝莓采摘园和线上电商平台销售、短视频宣传直播带货的

方式相结合，线下入驻大型果蔬商超，延长产业链，通过生产果酱、果汁、等，增加市

场占有率。线上聚焦农产品的特殊性和互联网属性，采取对话式营销与传统电商、社交

电商相融合，并主推发展兴趣电商，完成品牌初期的推广和粉丝积累，以便更好的销售，

将蓝莓新公益，助农新希望的精神内核作为公益创业所要表达的独特观点传递给更多的

人，以点带面，引起群众共鸣。

 项目将最终所获利润的70%作为农户收入，项目提取30%利润作为蓝精灵团队日常管理

及志愿服务项目品牌打造。

存在困难及下一步

打算（500字以

内）

一、存在困难

 1.自然风险

 安徽省是受旱灾影响严重的地区之一，夏季洪涝灾害频发。安庆夏雨集中，6、7、8月

份容易形成洪涝灾害，降雨对蓝莓种植业的影响大，倘若蓝莓大棚和农田被冲毁，将会

造成巨大的经济损失。同时夏季易发生病虫灾害，易对蓝莓的生长造成影响。

 2.市场风险

 作为一款新品牌，产品行销存在很多不确定性。蓝莓产品能否做到畅销且达到顾客预

期要求，如何达到商品畅销存在一定风险。且蓝莓对种植环境要求极高，在种植过程中

也会出现很多病虫害问题，是一种易受损浆果，在采摘和运输过程中也极易出现损坏的

情况。

 二、对策措施

 1.通过物联网防控和天气监控技术，提醒农户及时留意天气变化，及时做出应对措施。

例如搭建避雨大棚，降低经济损失，采取科学合理的栽培管理技术来防治病虫害的发生。

 2.购买农业特色保险来保证农民和团队的经济损失达到最低。

 3.建立基于统一品牌的一体化采销服务媒介，实现集“非产品孵化-产品渠道行销-品

牌价值提升”于一体的服务组合。主张品质为首要入驻条件，不仅有严格的消费者权益

保障制度，更为重要的是集中在各大旅游景点进行销售，这将有利于扩大蓝精灵品牌知

名度。


