
第六届中国青年志愿服务公益创业赛参赛项目简介

项目名称 育菁小萌仙——AIGC赋能社区情境国学教育

申报方式 省级赛会单位推报

项目类别 社区治理与邻里守望

项目实施时间 2010-09至2023-08，共计155个月

项目简介（500字

以内）

当赓续中华文脉、推动中华优秀传统文化创造性转化和创新性发展的时代要求，遇到信

息化浪潮的迅猛发展，育菁小萌仙团队将目光投向——将互联网变量转为幼儿文化教育

事业发展增量的技术密码。

 国学经典是中国文化之“根”，包含了经历时间考验后淬炼而来的精华，是用来培养

学生智识、涵养学生品德的绝佳养料，也受到国家的高度重视。社区作为基层治理单位，

直接承担文化传承和德育政策落地的重要使命，但具体实践时却遇到了“流于形式”“重

智轻德”“知行分离”三大突出问题。十三年来，育菁小萌仙积累了《经典沐心》丛书、

国学插画、音频、动漫作品等大量的原创国学内容资源，并不断致力于构建社区亲子国

学情境教育新模式，把握AIGC新兴技术，将十余年国学文化积累转化为“国学+科普”的

育菁情境国学教育课程包，让智能创作的思路落地生花，制作出兼具传统文化特色和现

代艺术元素的“育菁小萌仙元宇宙”，并辅以志愿服务团队，引导孩子在“育菁”情境

中沉浸式学习国学经典内容。

 德育经典、培育菁英、 预见精彩！让国学文化插上 AI 的翅膀，用科技和经典为儿童

品德教育双重赋能。让圣贤穿越，将经典激活，以德育君子，以典化菁英。育菁小萌仙，

我们一直在行动！

 

社会成效和社会价

值（300字以内）

团队多年潜心服务，持续努力获得家长、社区及合作单位的良好反馈，认为活动教育效

果明显，有效培养儿童正确的价值观，对社区治理带来良好影响。现已发展 34个合作社

区，开发 AIGC 情境化主题国学课程 300 余节，并于全网各平台广泛投放免费数字化国

学课程，受惠幼儿破万，覆盖大量社区。同时，团队已建立起多个育菁情境国学教育实

践基地，并获评中华优秀传统文化传播示范基地，引发人民日报、中国青年网、澎湃新

闻网、半岛都市报等 10 多家知名媒体的持续关注。

 育品德、促学习、传文化，项目深耕于儿童国学教育领域，致力于用国学内容打造数

智IP，用圣贤智慧传播中国故事，用志愿服务躬身中华优秀传统文化的传承发扬。

 

运营保障（500字

以内）

项目拥有以下七大支持，以保障持续发展。

 1. 标准化的课程开发流程。经充分调研，项目以问题为导向，以 AIGC 为工具，以微

课为锦囊，开发课程配套活动。通过专家审核与线上、线下课程试讲，收集反馈意见，

优化推广。

 2. 完善的课程服务输送模式。打造线上线下双课堂赋能矩阵。通过育菁四库与社交媒

体平台，打造线上国学云空间；以志愿者团队与支教团为两个支点，服务乡村与社区，

实现双轮驱动。

 3. 高效的志愿者管理。打造“选培用奖”四环节为一体的志愿者管理体系，分层分类

管理，相互推动、相互促进、相辅相成。

 4. 资深的专家顾问团队。专家顾问团聚集古典文学、商业运营、课程动漫设计、课程

总体研发、内容学术等7个领域，聘请教师100余人，从业经验丰富。

 5. 多元化核心团队。项目核心团队覆盖研究生与本科生两大群体，实现各专业学科的

交叉，实操经验丰富。

 6. 紧密的合作伙伴关系。与西海岸新区文化和旅游局、西海岸中国科学技术协会等政

府部门及慧源国学基金会、黄世明慈善基金会等多家基金组织达成合作，得到资源支持。



 7. 强大的自造血能力。AIGC技术赋能内容产出提质增效，成本降低，实现自我造血。

 

组织治理（500字

以内）

1. 合理的项目核心团队组织架构。项目团队设运营、产品、财务、志愿者管理四大中心。

运营中心下设平台宣传部及联络策划部；产品中心下设课程研发部、品牌设计部；志愿

者管理中心下设实地授课部。

 2. 完善的志愿者管理制度。建立“选-培-用-奖”四环节为一体的志愿者管理体系，

实现分层分类管理志愿者，建立特长志愿者档案。借助线上系统，运行志愿服务管理模

块。

 （1）选。设定明确的志愿者招募标准与程序，完成个人资质审核、国学试讲、专家审

核三轮筛选后，成为短期志愿者。

 （2）培。建设分层次、多元化的志愿者培训体系。包含新志愿者基础培训、专项能力

提升培训、骨干志愿者培训三部分。建立“以老带新传帮带，以新促老共成长”的双向

培训制度。定期邀请专家进行指导，使志愿者不断发展自己，从而提升服务质量。

 （3）用。根据志愿者的特长和前期培训考核结果，为志愿者分配合适的任务和职责，

包括课程研发、线下活动以及后勤保障等，确保志愿者能够在项目中发挥自己的优势。

 （4）奖。实施分类激励制度。对短期志愿者给予学时奖励与实践时长认定等；对签约

志愿者颁发聘书，赠送文创产品等；对核心志愿者实施积分制度，依据积分进行星级评

定等。

 

公益创业模式

（500字以内）

项目本着“线上线下结合，‘四点一心’交付”的思路，将课程输往众多幼儿家庭，能

够实现良好的自我造血。

     线上：利用AIGC工具形成IP形象库，开发音频，以数字人形式讲授知识，打造线

上课堂，并同步建设线上家长社群，为线上课程包及周边文创产品的后期销售做好准备。

同时，AIGC赋能内容产出，提质增效，大大降低制作成本。

 线下：团队以产品交付为中心，以基层党组织、幼儿园与小学、文化场馆、群团组织

为面向对象，打造“四点一心”的产品交付模式。与基层党组织合作，打造育菁德育加

油站，共建育菁情境化教育实践基地；与幼儿园、小学合作，通过育菁德育课程包，签

订课程引进协议；与青岛市西海岸新区市民文化中心图书馆等文化场馆合作，打造育菁

国学小剧场，建立公益创投合作伙伴关系；与青岛市西海岸新区科学技术协会等群团组

织合作，通过长期服务外包，助推社会文化建设。

 十余年来，育菁团队线上线下相结合，持续完善“四点一心”交付模式，通过售卖情

境国学教育课程、定制育菁情境国学活动以及AIGC赋能技术等，已经实现了良好的自我

造血。育菁团队在追求国学资源高质高效传播的同时，也确保了团队的长久运营与可持

续发展。

 

存在困难及下一步

打算（500字以

内）

存在困难：

 1. 品牌知名度有待提高。2. AIGC技术在育菁情境化国学教育课程开发中的应用程度

尚有较大提升空间。3. 在招募志愿者时，存在着选人、培训、用人三方面的困难。

 下一步打算：

 1. 着力打造育菁新媒体运营宣传推广创新模式，协同抖音、公众号、小红书等五大主

要新媒体平台，做好引流与品牌推广，提高育菁知名度。同时开发商业衍生品，继续研

发圣贤小萌仙IP，加大输出力度、商业合作并研发出版国学故事绘本。2. 与高校或企业

达成进一步合作，不断引进科技人才，提高队伍整体实力，为打造更先进、更生动的AIGC

生成国学课程提供人才保障。3. 在招募志愿者过程中提升对志愿者筛选力度，并进一步

强化志愿者培训流程，坚持以老带新、核心带边缘、专业带业余等培训思路，定期进行

测试筛选。在志愿者参与志愿活动后进行分级奖励并设立积分制度，给予志愿者服务时

长认证，提升志愿者的积极性。4. 开拓国际传播模式，打造中国故事英语孵化站，向留

学生宣讲国学知识，以此为媒介，将育菁系列课程带往海外。5. 加强线上家长社群建设，



深化改革线上亲子共学的可持续教育模式，并考虑与相关技术公司合作，打造育菁专属

反馈、互动、交流平台。

 


